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Awolodo&ial amno Tig Npw TEQ SOKLMEG CUVETALPLOTLK® V KPAOLW V 0€ PeyaAn aAucida S/M otig HMA

Me npwTtoBoulia tTng KEOZOE arné tov Mato 2012 kat o ouvevvonon pe tov marketing
director peyaAng aAucidag s/m n oroia dpacTnPELOTIOLELTAL OE OAEG TLG TIOALTELEG TwV HIMA,
OUVETALPLOTIKA KPAOLA ATio YNYEVELG TIOWKIALEG «Ta&idewav» otnv KaAwpopvia, TIPOKELPEVOU
VA OUPPETEXOUV OTNV £TNOLA CUYKEVTPWOT) TWV TIEPLPEPELAKWY AVTLITPOCWTIWV TNG
aAucidqag, TIoU ETILAEYOUV KABE XPOVO TIOLKIALEG YLA TOUG QUEPLKAVOUG KATAVAAWTEG.  XTLQ
ouvavtnoelg dleEnxtnoav duo EEXWPLOTEG YEUOLYVWOLEG KAl EvA OUVTOPO OEPLVAPLO Yla Ta
EAANVIKA KPAOLA TOUG dUO TEAEUTALOUG PAveG. Mia oTig 9 Malou pe tnv €8VLKR cuvtovioTpla
NG oMAdAG KAl PLa JE TOUG NYETEG TNG OMAdAG KAl TWV EWOLKWYV KPAOLoU TNG TIEPLOXNG
SOPAC otnv KaAwpopvia (iepinou 50 atoua).0 Kat ot duo ekdNAWOELG YEUOLYVWOLAG fTav
€EALPETIKA KAANG uttodoxNG. OL CUPPETEXOVTEG EVOOUCLAOTNKAV PE TNV TIOALTLOTLKNA
YEWYPA®pLA KAl armnAaucayv Th JovadlkoTNTa TwV EAANVIKWY KPAaolwVv ME Ta oroia dsv \tav
egolkelwpevol 0To TapeABov.0 Aev gival uttiepBoAr , avepepe o marketing director tng
aAucidag, va Toupe OTL QUTEG OL YEUOLYVWOLEG Ba XPNOLUEUCOUV OTNV ETILPPOT TWV
EANVIKWV TIWARCEWY KPAOLOU 0TO KAVAAL TPopipwy Twv HIMA. Ou opddeg pag
avayvwpifouv Tnv WLALTEPOTNTA TWV EAANVIKWY KPAOLWV , TIEAATEG HAG OTO JEAAoV Ba
elval otnv euxaplotn 6eon va ayopalouv oxL yovo Petoiva kat Maupoddagvn. Eival povo n
apxn, 6a XPeLacTouv TEPLOCOTEPEG YEUOLYVWOLEG KAl OUXVT ETTAVAANYN TOU UNvuuatog
TIPOG TOUG ELBLKOUG TOU KPAOLoU, KAl auTo arnoTeAEL pla mpayPatikni eukalpia.l Eva peyalo
EMTIOOL0 OTN BLWOLUN TIWANGCT TOU TIOLOTLKOU EAANVIKOU Kpaotou oTig HIMA gival n
QVOMOLOYEVNG OLAVOUT) TWV EAANVIKWY TIPOIOVTWY OE€ QUEPLKAVIKO ETITEDO . H OUVOALKY)
KaTavonon yla Ta EAANVIKA Kpaold otig HIMA €ival TTIoAU Pikpr) TOOO ario EL0aywyYeLig 000 Kal
aro XovopeuTiopouq. I AUTH TN OTLYUN TO ONPAVTLKOTEPO KPAoi oTnv aAucida pag €ivat to
Mooxopilepo. O TUTMOG KAl TA HECA EVNUEPWONG TO BEWPOUV TIOAU KAAO, Kat EATIL{OUNE OTL
Ba toug avoigoupe TNV O6peEN (KUPLOAEKTIKA) yLa OAO KAl EYAAUTEPN TIOLKLALA EAANVLIKWV
Kpaolwv 0to ueAAov, ciyoupa Acuptiko, MaAayoullda, Poditn, Zlvopaupo Kat AylwpyiTiko,
aveepe 0 marketing director buyer tTng aAuoidag.0 Ao tnv mAcupa pag Ba cuveyxioouue va
MLAGuE OoTOouGg dLlavopeig EAANVIKwWY oivwy oTLg HIMA yia va avalntrioouv 0Ao Katl KaAutepa
EAANVIKA KPAOLA £TOL WOTE VA YTIOPECOUPE KAl EYELG va ATIOKAAUWOUNE TA KPAoLa 0ag
OTOUG TIEAATEG PaG, ONAWCE XAPAKTNELOTIKA.
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